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Rueda ya es la tercera denomina-

~ Ci6n de origen en venta de vino en
. Espana, por detras de Rioja (que se

mantiene en un indiscutible primer
puesto con un 36,4% de la cuota de
mdu, su valor minimo tras re-
€der un punto) y Ribera del
Duero (que se queda con el mismo
9% de 2011). A sé6lo dos décimas,
Rueda pisa los talones a su vecina
- con un 8,8%, al registrar el mayor
aumento del pafs y ganar mas de
un punto de la tarta nacional en
2012.

Segun el informe completo de
la consultora Nielsen, al que ha te-
nido acceso este periodice, la co-
marca de los verdejos se convierte
de nuevo en el motor de crecimien-
to del vino espanol (lleva afnos au-
mentando su penetracién a razon
de un punto de cuota anual). Y eso,
el ano en el que el consumo interno
marco un minimo histérico: los es-
panoles bebimos el ano pasado 594

millones de litros de vino, cinco mi-

llones menos que en 2011.

La bonanza de Rueda se enmar-
ca en el imparable crecimiento de
los vinos blancos —que casi en ex-
clusiva capitalizaron el aumento de
ventas— y en el buen comporta-
miento de las botellas con deno-
minacién de origen, las tnicas que
aumentan su participacion (y, man-
teniendo sus precios).

Con la escalada de los ruedas,
la manchega Valdepenas retrocede
al cuarto puesto (baja hasta el 7,1%
de las ventas) y al quinto lugar sube
La Mancha (5,4% de cuota). En sex-

to puesto, Navarra cae ligeramente
(4,9%), mientras mejoran su com-
portamiento Penedés (3,4%) y Ca-
rifiena (2,8%). A continuacion apa-
recen los dos principales competi-
dores de Rueda, con quienes
aumenta distancia: Rias Baixas (en
novena posicion, con el 2,7%) y Ri-
beiro (la décima, con el 2,4%).

Estabilidad tinta.
Por colores, de cada cien botellas
con DO comercializadas en Espa-
na, 69 son de vino tinfo, 24 de blan-
coy7den Los tintos conti-
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na bodega de Rueda. / PABLO REQUEJO-PHOTOGENIC

que su pérdida de cuota «otorga
de una oportunidad de desarrollo a

denominaciones»,
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= lasde un punto de cuota y pisa los talones a Ribera del Duero,
- que se mantiene en segundo puesto y acorta distancia con Rioja

€l consumo marca
un minimo historico
y sélo crecen los
vinos de calidad

>Cae el consumo total. El es-
tudio confirma una nueva ca!-
da del consumo general de vi-
no en Espaia, que si bien hasi-
do més suave que la del ejerci-
cio anterior (-0,9% en 2012
frente al -3,7% en 2011), con
594 millones de litros repre-
sentaunminimo histéricoenel
pais. Su valor, pese a todo, au-
menté un 2%, al sumar 1,914
millones de euros.

>Aumenta con DO. Del volu-
men total, el 51% corresponde
a vinos con DO (303 millones
de litros). Tras el descenso del
afio anterior tanto en volumen
como en valor, las botellas con
denominacion fueron las dni-
cas que crecieron. Frente a la
caida del 3,5% en el resto de
categorias (vinos de la tierra,
sin indicacion geografica y de
importacion), los vinos con es-
te sello de calidad aumentaron
un 2,1% en volumen (siete mi-
llones de litros mas) y un 2,2%
en valor. Lo que significa que
vendieron mas sin devaluar su
precio. De hecho, al ser los de
mayor valor afiadido, suponen
tres cuartas partes de la factu-
racion vinicolanacional (1.451
millones de euros en 2012).
>Trasvase a la alimentacion.
Continta el trasvase de los (l-
timos afios hacia el canal de
alimentacion: de cada cien bo-
tellas con denominacién, 54 se
venden ya en tiendas y 46 en
bares orestaurantes. En el afio
2001, |a proporcion era inver-
say la hosteleria concentraba
el 65% de las ventas.
>Por canales. En hosteleria
Rueda es la segunda denomi-
naciény Ribera, la tercera (am-
bas por detrds de Rioja). En ali-
mentacion, Ribera ocupa el
tercer puesto y Rueda, el quin
to. iy o




